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Biblioteca de Negócios,

Marketing e Branding

Listagem organizada por Rafael Sampaio – e atualizada em setembro de 2003 – para orientar os interessados em aumentar seu conhecimento sobre o universo dos negócios, do marketing, do branding e da comunicação comercial.
São relacionados livros sobre economia, macro-tendências de mercado, gestão empresarial, estratégia, branding, marketing, comunicação de marketing, inteligência competitiva, pesquisa e criatividade.

A ordem de apresentação não é alfabética (nem por título, nem por autor). O critério utilizado foi o de relacionar os livros pelo seu grau de importância para o melhor conhecimento de cada área.

No caso dos livros em língua estrangeira, quando existia tradução para português (conhecida na época da atualização da lista), ela está devidamente registrada.
Mercado e Macro-Tendências

Administrando em Tempos de Grandes Mudanças (trad.)

Peter Drucker, Pioneira, São Paulo

A Terceira Onda (trad.)

Alvin Toffler, Record, Rio de Janeiro

A Sociedade Pós-Industrial (trad.)

Domenico de Masi, Editora SENAC, São Paulo

Building Wealth

Lester C. Thurow, HarperCollins, New York

A Riqueza do Futuro (trad.)
Stan Davis e Christopher Meyer, Campus, Rio de Janeiro
Essencial McLuhan

Eric McLuhan e Frank Zingrone (editores), Basic Books, New York

Powershift (trad.)

Alvin Toffler, Record, Rio de Janeiro

BLUR (trad.)
Stan Davis e Christopher Meyer, Campus, Rio de Janeiro

Technotrends

Daniel Burrus, HarperCollins, New York

New Rules for the New Economy

Kevin Kelly, Viking, New York

A Economia da Informação (trad.)
Carl Shapiro e Hal R. Varian, Campus, Rio de Janeiro
O Futuro do Capitalismo (trad.)
Lester C. Thurow, Rocco, Rio de Janeiro

Repensando o Futuro (trad.)
Rowan Gibson (Org.), Makron, São Paulo

World View

Jeffrey E. Garten (Org.), Harvard Press, Boston

The Long Boom (trad.)
Peter Schwartz, Perseus, Cambridge (US)
O Fim das Distâncias (trad.)

Frances Cairncross, Nobel, São Paulo
The Social Life of Information

John Seely Brown and Paul Duguid, Harvard Press, Boston

Vantagem Competitiva na Internet (trad.)
John Hagel III & Arthur G. Armstrong, Campus, Rio de Janeiro

Paradigm Shift

Don Tapscott & Art Caston, McGraw-Hill, New York

Meeting Points (trad.)
Egeria Di Nallo, Cobra Editora, São Paulo

Connected Inteligence – The Arrival of the Web Society

Derrick de Kerckhove, Somerville House, Toronto

O Lexus e a Oliveira (trad.)

Thomas L. Friedman, Objetiva, Rio de Janeiro

Digital Economy

Don Tapscott, McGraw-Hill, New York

Blueprint to the Digital Economy

Don Tapscott (Org.), McGraw-Hill, New York

Click (trad.)

Faith Popcorn, Campus, Rio de Janeiro

Paradoxo Global (trad.)

John Naisbitt, Campus, Rio de Janeiro

Administrando Para o Futuro (trad.)

Peter Drucker, Pioneira, São Paulo

Sociedade Pós-Capitalista (trad.)

Peter Drucker, Pioneira, São Paulo

Next – Trends for the Near Future

Ira Matathia & Marian Salzman, The Overlook Press, Woodstock (EUA)

Managing the Future

Robert B. Tucker, Berkley Books, New York

O Fim dos Empregos (trad.)
Jeremy Rifkin, Makron, São Paulo
Hipercompetição (trad.)

Richard D’Aveni, Campus, Rio de Janeiro

Sem Logo (trad.)
Naomi Klein, Record, São Paulo
Gestão

Competindo Pelo Futuro (trad.)

Gary Hamel & C.K. Prahalad, Campus, Rio de Janeiro

Perspectives em Estratégia (trad.)
Carl W. Stern & George Stalk Jr. (Org.), Campus, Rio de Janeiro
A Estratégia em Ação (trad.)
Robert S. Kaplan e David P. Norton, Campus, Rio de Janeiro

Feitas para Durar (trad.)
James C. Collins & Jerry Porras, Rocco, Rio de Janeiro

The Horizontal Organization

Frank Ostroff, Oxford University Press, New York

Futurize Your Enterprise

David Siegel, John Wiley, New York

Meus Anos com a General Motors (trad.)
Alfred P. Sloan Jr., Negócio Editora, São Paulo
A Empresa Criativa (trad.)

Andy Law, Negócio Ediora, São Paulo
Jack Definitivo (trad.)

Jack Welsh & John Byrne, Campus, Rio de Janeiro
Reengenharia: Revolucionando a Empresa (trad.)

Michael Hammer & James Champy, Campus, Rio de Janeiro

Competing on the Edge

Shona L. Brown & Kathleen M. Eisenhardt, Harvard Press, Boston

Direct From Dell

Michael Dell & Catherine Fredman, HarperBusiness, New York

Lucro a Partir do Core Business (trad.)

Chris Zook & James Allen, Campus, Rio de Janeiro
Desempenho Máximo (trad.)

Jon R. Katzenbach, Negócio Editora, São Paulo
The McKinsey Way

Etham M. Rasiel, McGraw-Hill, New York

Decifrando o Código de Valor (trad.)

Richard Boulton, Barry Libert & Steve Samek, Campus, Rio de Janeiro
Reengenharia da Gerência (trad.)

James Champy, Campus, Rio de Janeiro

Além da Reengenharia (trad.)

Michael Hammer, Campus, Rio de Janeiro

Forbes Greatest Business Stories of All Time

Daniel Gross e Editores da Forbes, John Wiley & Sons, New York

O Fim da Concorrência (trad.)
James F. Moore, Futura Editores, São Paulo

Co-opetição (trad.)
Adam Brandenburger & Barry Nalebuff, Rocco, Rio de Janeiro

The Disney Touch

Ron Grover, Irwin, Chicago

Nuts! - Southwest Airlines’ Story

Kevin and Jackie Freiberg, Bard Press, Austin (EUA)

Só os Paranóicos Sobrevivem (trad.)
Andrew S. Grove, Futura Editores, São Paulo

Vantagem Competitiva (trad.)

Michael Porter, Campus, Rio de Janeiro

Just Do It (trad.)
Donald Katz, Best Seller, São Paulo

The Nordstrom Way

Robert Spector & Patrick D. McCarthy, John Wiley & Sons, New York

The Saturn Difference

Vicki Lenz, John Wiley & Sons, New York

Inside Home Depot

Chris Roush, McGraw-Hill, New York

Failure is not an Option (MCI Story)

Lorraine Spurge, Spurge Ink!, Encino (USA)

Dedique-se de Coração (trad.)
Howard Schultz, Negócio Editora, São Paulo

e-Brands

Phil Carpenter, Harvard Press, Boston

Perdendo Minha Virgindade (trad.)

Richard Branson, Cultura Editores, São Paulo

Intrapreneuring (trad.)

Gilfford Pinchot, Habras, São Paulo

Power Retail

Lawrence Stevenson, Joseph Shlesinger & Michael Pearce, McGraw-Hill, Toronto

Comeback

Martin Puris, Random House, New York

99 Práticas e Princípios de Sucesso da Procter & Gamble (trad.)

Charles L. Decker, Makron, São Paulo

Estratégia

A Arte da Guerra (trad.)

Sun Tzu, Cultura Editores, São Paulo

Estratégia Competitiva (trad.)

Michael Porter, Campus, Rio de Janeiro

Strategy in Crisis

Michael de Kare-Silver, MacMillan, London

The 80/20 Principle

Richard Koch, Currency Doubleday, New York

The Strategy Process

Henry Mintzberg & James Brian Quinn, Prentice Hall, Upper Saddle River (USA)

The Tipping Point (trad.)

Malcolm Gladwell, Little Bronw, Boston

Simplicity

Bill Jensen, Perseus Books, Cambridge (USA)

Sun Tzu e a Arte dos Negócios

Mark McNeilly, Campus, Rio de Janeiro
Customers.Com

Patricia B. Seybold, Random House, New York

Strategy in Poker, Business & War

John McDonald, W.W. Norton, New York

Foco (trad.)
Al Ries, Makron, São Paulo

Diferenciar ou Morrer (trad.)

Jack Trout & Steven Rivkin, Futura, São Paulo

Do Lunch or Be Lunch

Howard H. Stevenson, Harvard Press, Boston

Marketing de Guerra (trad.)

Al Ries & Jack Trout, Makron, São Paulo

Migração do Valor (trad.)
Adrian J. Slywotzky, Campus, Rio de Janeiro

Marketing

Real Time - Competindo em Tempo Real (trad.)
Regis McKenna, Campus, Rio de Janeiro

A Disciplina dos Líderes do Mercado (trad.)
Michael Treacy & Fred Wiersema, Rocco, Rio de Janeiro

MaxiMarketing, Os Vencedores (trad.)
Stan Rapp & Thomas L. Collins, Makron, São Paulo

Da Criação ao Mercado (trad.)
Roger Brackwell, Campus, Rio de Janeiro

Kotler on Marketing

Philip Kotler, The Free Press, New York

O Espetáculo dos Negócios (trad.)

B. Joseph Pine II & James H. Gilmore, Campus, Rio de Janeiro 

Surfando as Ondas do Mercado

Raimar Richers, RRC&A, São Paulo

O Fim do Marketing como nós Conhecemos (trad).
Sergio Zyman, Campus, Rio de Janeiro
Acesso Total (trad.)

Regis McKenna, Campus, Rio de Janeiro

Marketing em Ação (trad.)

Philip Kotler, Dipak C. Jain & Suvit Maesincee, Campus, Rio de Janeiro

Erros de Marketing e Sucessos (trad.)

Robert F. Hartley, Manole, Barueri (SP)
O Guia dos Gurus – Marketing (trad.)

Jimmie T. Boyett & Joseph H. Boyett, Campus, Rio de Janeiro

Marketing de Permissão (trad.)

Seth Godin, Campus, Rio de Janeiro

Marketing Emocional (trad.)

Scott Robinette, Claire Brand & Vicki Lenz, Makron, São Paulo
Marketing, Uma Visão Brasileira

Raimar Richers, Negócio Editora, São Paulo
Gerência de Produtos

Julio César Tavares Moreira (org.), Saraiva, São Paulo

Strategic Marketing for the Digital Age

Bill Bishop, NTC, Chicago

Interactive Marketing

Edward Forrest e Richard Mizerski (editores), NTC, Chicago

Marketing Radical (trad.)
Sam Hill & Glenn Rifkin, Campus, Rio de Janeiro

Strategy and Process in Marketing

John A. Murray e Aidan O’Driscoll, Prentice Hall, London

Marketing Estratégico da Distribuição (trad.)

Georges Chetochine, Makron, São Paulo

The Loyalty Effect

Frederick F. Reichheld, Harvard Press, Boston

Vamos às Compras (trad.)
Paco Underhill, Campus, Rio de Janeiro

Customer Connections

Robert E. Wayland & Paul M. Cole, Harvard Press, Boston

Marketing de Relacionamento (trad.)

Regis McKenna, Campus, Rio de Janeiro

Selling the Invisible

Harry Beckwith, Warner Books, New York

Marketing Muito Maluco (trad.)

Christopher Locke, Campus, Rio de Janeiro
O Novo Maximarketing (trad.)

Stan Rapp & Tom Collins, Makron, São Paulo

O Novo Posicionamento (trad.)
Jack Trout, Makron, São Paulo
Customer Bonding

Richard Cross & Janet Smith, NTC Business Books, Chicago

Aftermarketing - Marketing de Relacionamento (trad.)
Terry G. Vavra, Atlas, São Paulo


Os Mitos de Marketing que Estão Matando os Negócios (trad.)
Kevin J. Clancy & Robert S. Shulman, Makron, São Paulo

Branding

Criando e Administrando Marcas de Sucesso (trad.)
David A. Aaker, Futura Editores, São Paulo

Marcas de A a Z

Rafael Sampaio, Canpus, Rio de Janeiro

A Estética do Marketing (trad.)
Bernd Schmitt e Alex Simonson, Nobel, São Paulo

Strategic Brand Management

Kevin Lane Keller, Prentice Hall, Upper Saddle River (EUA)

Brand Leadership

David A Aaker e Erich Joachimsthaler, The Free Press, New York

Brand New (trad.)

Nancy F, Koehn, Harvard Press, Boston

Emotional Branding
Marc Gobé, Allworth, New York

Building Brand Identity

Lynn B. Upshaw, John Wiley & Sons, New York

Marcas - Brand Equity - Gerenciando o Valor das Marcas (trad.)
David A. Aaker, Negócio Editora, São Paulo

Marca

Francesc Petit, Futura, São Paulo
Brand Power

Paul Stobart (Org.), New York University Press, New York

Competitive Branding

Torsten J. Nilson, John Wiley & Sons, New York

Experiential Marketing

Bernd H. Schmitt, The Free Press, New York

Driving Brand Value

Tom Duncan & Sandra Moriarty, McGraw-Hill, NewYork

The Handbook of Brand Management

David Arnold, Addison-Wesley, Reading (USA)

Como Criar identidades Visuais para Marcas de Sucesso

Gilberto Strunck, Rio Books, Rio de Janeiro
The Real Power of Brands

Stuart Craiser, Pearson, London
Le Dictionnaire des Marques

Jean Watin-Augouard, Editions JVDS / SEDIAC, Paris

Le Marketing de La Marque

Andrea Semprini, Editions Liaisons, Paris

La Métamorphose des Marques

Marie-Claude Sicard, Les Editions D’Organisation, Paris

The Brand Mindset

Duane E. Knapp, McGraw-Hill, New York

4-D Branding
Thomas Gad, Pearson, Edinburgh
Creating Brand Loyalty

Richard D. Czerniawski e Michael W. Maloney, AMACOM, New York

The Brand Marketing Book

Joe Marconi, NTC, Chicago

As Marcas - Capital da Empresa (trad.)
Jean-Nöel Kapferer, CETOP, São Paulo

La Déroute des Marques

Georges Chetochine, Editions Liaisons, Rueil-Malmaison (França)

Branding

José Roberto Martins, Negócio Editora, São Paulo

O Império das Marcas

José Roberto Martins & Nelson Blecher, Negócio Editora, São Paulo

De Mémoire de Marques

Bernard C Galey, Tallandier, Paris

Marcas

Pyr Marcondes, Editora M&M, São Paulo
Comunicação de Marketing

A Publicidade Segundo Ogilvy (trad.)
David Ogilvy, Prêmio Editorial, São Paulo

Propaganda de A a Z

Rafael Sampaio, Campus, Rio de Janeiro

O Novo Paradigma do Marketing - Comunicação Integrada de Marketing (trad.)

Don Schultz, Stanley Tannenbaum & Robert Lauterborn, Makron, São Paulo

Truth, Lies & Advertising - The Art of Account Planning

Jon Steel, John Wiley & Sons, New York

Pub Story

Jacques Séguéla, Hoëbeke, Paris

Bill Bernbach´s Book

Bob Levenson, Vilard Books, New Yok
Strategic Brand Communication Campaigns

Don Schultz & Beth Barnes, NTC, Chicago

Advertising and Sales Promotion Strategy

Gerard J. Tellis, Addison-Wesley, Reading (USA)

Under the Radar

Jonathan Bond & Richard Kirshenbaum, John Willey & Sons, New York

Breaking Up America 

Joseph Turow, The University of Chicago Press, Chicago

Disruption

Jean-Marie Dru, Village Mondial, Paris / John Willey & Sons, New York

Twenty Ads that Shook the World
James B. Twitchell, Crown Publishers, New York
The Anatomy of Buzz

Emanuel Rosen, Currency/Doubleday, New York
Hey, Whipple, Squeeze This - A Guide to Creating Great Ads

Luke Sullivan, John Willey & Sons, New York

Confissões de um Publicitário (trad.)

David Ogilvy, Bertrand, Rio de Janeiro
Fazer Acontecer

Julio Ribeiro, Cultura Editores, São Paulo

Marketing Direto
Lester Wunderman, Campus, Rio de Janeiro
Cutting Age Advertising

Jim Aitchison, Prentice Hall, Cingapura
The Total Package

Thomas Hine, Little Brown, Boston

Mais Vale o que se Aprende que o que te Ensinam

Alex Periscinoto, Best Seller, São Paulo

Design de Embalagem

Fábio Mestriner, Makron Books, Chicago

Mídia de A a Z

José Carlos Veronezzi, Edicon, São Paulo
Sales Promotion Essentials

Don Schultz, William Robinson & Lisa Petrison, NTC, Chicago

Building Brands Directly

Stewart Pearson, New York University Press, New York

All Consumers Are Not Created Equal

Gart Hallberg, John Wiley & Sons, New York

Integrated Advertising

Carol Nelson, Bonus Books, Chicago

ROI - Measuring Brand Communication

Don Schultz & Jeffrey S. Walters, ANA, New York

Criatividade, Processos de Decisão, Gestão do Conhecimento e Inteligência Competitiva
A Voz do Mercado (trad.)
Vicent P. Barabba, Makron, São Paulo

Competitive Intelligence

Larry Kahaner, Simon & Schuster, New York

Criatividade & Marketing

Roberto Duailibi & Harry Simonsen Jr., Makron, São Paulo

Jogando pra Valer (trad.)
Michael Schrage, Campus, Rio de Janeiro
Smart Choices

John Hammond, Ralph Keeney & Howard Haiffa, Harvard Press, Boston

A Emoção e a Regra (trad.)

Domenico de Masi, Editora UnB – José Olympio, Rio de Janeiro

The Art of Innovation

Tom Kelley & Jonathan Littman, Currency/Doubleday, New York
Afinal, o que os Clientes Querem (trad.)

Gerald Zaltman, Campus, Rio de Janeiro

Market Research Matters

Robert Duboff e Jim Spaeth, John Wiley, New York 

Business Beyond the Box

John O’Keeffe, Nicholas Brealey, London

The Creative Priority

Jerry Hirshberg, HarperBusiness, New York

A Busca do UAU! (trad.)
Tom Peters, Harbra, São Paulo

O Círculo da Inovação (trad.)
Tom Peters, Harbra, São Paulo

The Art of Long View

Peter Schwartz, Currency/Doubleday, New York

Think Out of the Box / Break Out of the Box

Mike Vance & Diane Deacon, Career Press, Franklin Lakes (USA)

Quantum Leap Thinking

James J. Mapes, Dove Books, Beverly Hills (USA)

Como Enlouquecer Seus Concorrentes (trad.)
Guy Kawasaki, Ediouro, Rio de Janeiro

Esperando o Inesperado (trad.)

Roger Von Oech, Bertrand, Rio de Janeiro

Idéias sobre Idéias
Roberto Menna Barreto, Summus Editorial, São Paulo

